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Giuseppe Cavallaro nasce a Messina il 16 giugno del 1982. 
Laureato in giurisprudenza presso l l’Università degli Studi di Roma 
“Tor Vergata”, dove consegue il Dottorato di ricerca in “Tutela Giuri-
sdizionale dei diritti, imprese e amministrazioni”, è abilitato all’eser-
cizio della Professione Forense e al Patrocinio dinanzi alla Suprema 
Corte di Cassazione.
Professore a contratto, tra i diversi incarichi, è titolare di contratti integra-
tivi di docenza per le Cattedre di Diritto dei Mercati Finanziari e di Dirit-
to Commerciale presso l’Università degli studi di Roma “LUISS Guido 
Carli”, dove è stato prima ricercatore in Diritto Commerciale, Societario, 
Bancario e Fallimentare e poi docente presso la “LUISS Business School” 
in materia di PMI quotate.
È coordinatore del corso executive della LUISS Business School deno-
minato “Doing Business in the Gulf” che ha raggiunto la terza edizione 
e consulente legale della Camera di Commercio Italiana a Dubai.
Esperto di diritto commerciale degli Emirati Arabi Uniti assiste e forni-
sce consulenza a numerose imprese nel processo di internazionalizza-
zione verso i paesi del Golfo.

Nel corso dell’ultimo decennio sempre più imprese in tutto il mondo 
hanno esplorato i mercati emergenti alla ricerca di opportunità com-
merciali prediligendo, in molti casi, l’area MENA e gli Emirati Arabi 
Uniti che sono diventati, oramai, un polo mondiale della finanza e del 
commercio.
Il presente volume nasce con lo scopo di aiutare gli operatori commer-
ciali e del diritto nel processo di internazionalizzazione delle imprese 
con un particolare focus sulla sfida che aspetta le imprese italiane e non 
in vista di Expo Dubai 2021 e la Vision 2030.
Alcune scelte come il modello di business da adottare e la collocazione 
dell’impresa nel mercato di riferimento sono passi fondamentali in un 
processo di internazionalizzazione e “Diritto commerciale negli UAE” 
li affronta a tutto tondo in maniera semplice e diretta.
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PREFAZIONE

Gli Emirati Arabi Uniti sono diventati negli ultimi anni 
uno dei principali partner commerciali dell’Italia al di fuo-
ri dell’Unione Europea: nel 2020, in particolare, malgrado 
gli effetti della pandemia, il nostro Paese è stato il secondo 
fornitore degli EAU tra i Paesi dell’UE, mentre gli EAU 
sono stati per noi il primo mercato dell’area MENA. Questo 
forte rapporto, insieme alle politiche del Paese del Golfo fi-
nalizzate a migliorare sempre più il clima per gli investitori 
internazionali per favorire la diversificazione economica e 
l’affrancamento progressivo dalla dipendenza dagli idro-
carburi (dal bassissimo carico fiscale, alla semplificazione 
burocratica, ad una moderata liberalizzazione dei costumi), 
hanno reso e rendono la Federazione dei sette Emirati par-
ticolarmente attraente per i nostri operatori, ancor più nella 
prospettiva dell’ormai imminente EXPO2020 di Dubai. 

Ciò non significa tuttavia che gli EAU siano un paese nel 
quale è necessariamente facile fare affari, soprattutto per le 
imprese di media e piccola dimensione che caratterizzano 
il tessuto economico italiano e che non sono sempre ade-
guatamente strutturate per affrontare i mercati esterni allo 
spazio dell’Unione Europea, caratterizzato da un quadro re-
golatorio e di convenzioni comune ed ormai familiare alla 
maggior parte delle nostre aziende. Fare affari in un paese 
come gli EAU richiede invece conoscenze di norme e con-
suetudini nuove e diverse, senza le quali anche le imprese 
più brillanti rischiano di non trovare il successo sperato, 
quando non anche di finire in gravi difficoltà. 



10 Prefazione

Da qui l’utilità di studi che approfondiscono il quadro 
normativo e regolatorio dell’economia emiratina come 
questa guida curata dal Prof. Giuseppe Cavallaro, “Dirit-
to Commerciale negli EAU - Verso Expo Dubai 2020”, che 
evidenziano i punti di forza di questo mercato, ma anche le 
differenze rispetto al nostro sistema ed a quello europeo, 
che occorre conoscere e soppesare nell’approccio agli EAU 
per poter cogliere al meglio le rilevanti opportunità offerte 
agli imprenditori italiani e prevenire l’insorgere di problemi 
ed imprevisti. 

Questa pubblicazione costituisce quindi uno strumento 
importante nella “cassetta degli attrezzi” degli operatori 
italiani interessati al mercato emiratino, che si affianca ed 
integra gli strumenti di sostegno all’internazionalizzazione 
delle imprese messi a disposizione dal governo con il “Patto 
per l’Export” e l’azione svolta sul terreno dall’Ambasciata 
ad Abu Dhabi, dal Consolato Generale a Dubai e dagli Uf-
fici di ICE e SACE a Dubai per accompagnare ed assistere 
i nostri imprenditori.

Nicola Lener
Ambasciatore d’Italia negli Emirati Arabi Uniti


